
Analiz Araçları ve Yeteneklerimiz





Google Analytics ile haftalık, günlük ve anlık ölçümlemelerimizi Google Analytics 4’e taşıdık. Bu 
sayede, session bazlı e-ticaret analizi ve kampanya performans analizlerimizi genişletebiliyoruz.



Google Analytics ile kullanıcı oturumlarını ve satın alımları geçmişe yönelik regresyon analizi yaparak, 
gelecek dönemler için ideal bütçeleri ve elde etmemiz gereken trafiği analiz ederek daha net 

estimasyonlar çıkarabiliyoruz.



● Google Analytics 4'ü kullanarak, özelleştirilmiş etkinlikler ve tanımlamalar oluşturabiliriz. İşletmenize özgü 
etkinlikleri kolayca izleyebilir, kullanıcı davranışlarını daha ayrıntılı bir şekilde analiz edebilirsiniz.



● Google Analytics 4’ü kullanarak oluşturduğumuz eventler.



● Web sitelerini ziyaret eden kullanıcıların davranışlarını, kullanıcı yolculuklarını analiz edip öngörüler elde edebilmek 
için ihtiyaç doğrultusunda etiketler ve tetikleyiciler oluşturarak bunları Google Analytics 4 üzerinden 
ölçümleyebiliyoruz.

●  GTM platformu ile oluşturduğumuz bazı değişkenler ve etiketler.



● GTM ile oluşturduğumuz, GA4 purchase eventi ve Google Ads Dönüşüm kurulumu



Web sitemize gelen trafiğin hacmi, kullanıcıların ne kadar vakit geçirdiği, gelen trafik kaynakları vb. gibi 
ölçümlemelerimizi yaptığımız bu tool ile rakiplerimizi de analiz ederek rekabette hangi konumda olduğumuzu 

belirliyoruz.



● Semrush ile organik ve paid taraftaki keywordlerin performansını gerçek zamanlı takip ederek paid search’teki 
rekabette avantaj elde etmeyi ve maliyetleri düşürmeyi hedefliyoruz.



● Web sitesinde mevcut on-page ve technical SEO sorunlarını tespit ederek bunların düzeltilmesi ve organik trafik 
hacminin artışına katkıda bulunuyoruz.



● Çeşitli veri kaynaklarımızı kullanımda olduğumuz connectorler ile Google’ın raporlama aracı olan Looker Studio’ya 
entegre ederek veri akışlarımızı tek bir kaynakta görebiliyoruz. Facebook Ads, Google Ads, Tiktok, Linkedin vb. gibi 
bir çok platformdaki yayınlarımızın performans analizini burada topluyoruz.



● Çeşitli veri kaynaklarımızı kullanımda olduğumuz connectorler ile Google’ın raporlama aracı olan Looker Studio’ya 
entegre ederek veri akışlarımızı tek bir kaynakta görebiliyoruz. Facebook Ads, Google Ads, Tiktok, Linkedin vb. gibi 
bir çok platformdaki yayınlarımızın performans analizini burada topluyoruz.



● Satın alma hunisi oluşturarak kullanıcı hareketlerini, bir eventin kaç kez tetiklendiğini ölçümleyebiliyoruz.



● Gemius Adreal ile yayın yapılan tüm mecralardaki rekabeti istenilen tarih aralıklarında analiz ederek mecra-yatırım- 
görünürlük analizi ile markalarımızın medya planlamalarını daha net estimasyonlarla ilerletebiliyoruz. Aynı 
zamanda rakiplerin kullandığı kreatif örneklerine ulaşarak markalarımıza bu doğrultuda briefler verebiliyoruz.
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● GAU, GA4 ve CRM verilerinizi BigQuery'e aktararak büyük ölçekli ve özelleştirilmiş analizler yapabilirsiniz. Büyük veri 
setlerini işleme, gelişmiş segmentasyon, veri görselleştirme ve öngörü gibi yeteneklerle işletmenizin rekabet 
avantajını artırabilir, daha derinlemesine bilgi sahibi olarak daha iyi kararlar alabilirsiniz.



● Resim de 
gördüğünüz GAU 
verilerini Bigquery’e 
aktardık.

● Ga4 ile Bigquery Bağlantısı





● Firebase ve GA4 entegrasyonu ile mobil uygulamanızın performansını izlemek ve anlamak için güçlü araçlar sunar. 
Firebase ile kullanıcı davranışlarını takip edebilir, analiz edebilir ve uygulamanızı geliştirebilirsiniz.


